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Abstract of CH692229 



The advertising device (1 ) is formed as the 
bodywork surface (2) of vehicles, such as 
taxis, lorries, buses, cars, boats, aircraft or 
trailers, over which extends reversibly a partial 
or full-surface information carrier (3). The 
information carrier is formed as a colored 
sheet and/or foil (5). The foil is attached to the 
vehicle by adhesion, magnetism or 
electrostatic forces. 
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S4) Werbeeinrichtung. 



-57} Die Emrichtung betrifft eine Werbeeinnchtung (1). auf 
dessen Werbetrager (2) ein teil- bis ganzflachiges In- 
formationselement (3) reversibel aufgebracht ist. Als Wer- 
beeinrichrung (1) dienen Karosserieobertlachen and An- 
hanger von Fahrzeugen, wie Taxi, Lastwagen. Busse. 
Cars. Boote Oder Flugzeuge. Auf diesem Werbetrager (2) 
ist ein Informationselement (3) reversibel aufgebracht. Die- 
ses Informationselement (3) ist als Farbschicht und/oder 
Folie (5) ausgebildet. Auf der Obertlache des Werbetra- 
gers (2) dart eme Farbschicht ausgebildet sein. welche nur 
durch mechanische oder chemische Mittel entfernt werden 
kann. Das Informationselement (3) kann eine Werbung 
und/oder eine Bekanntmachung sein. 
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Beschreibung 

Die Erfindung betrifft eine Werbeeinrichtung (1) 
gemass Patentanspruch 1. Als Werbeeinrichtung (1) 
dienen Fahrzeuge. wie Automobile, Taxis, Lastwa- 
gen, Busse. Cars. Boote Oder Flugzeuge. Die Ka- 
rosserieoberflachen dieser Fahrzeuge werden als 
Werbetrager (2) verwendet. Auf diesem Werbetra- 
ger (2) wird ein reversibles lnformationselement (3). 
welches als Farbschicht (4) und/oder Folie (5) aus- 
gebildet ist, angebracht. Dieses lnformationselement 
(3) dient zum Beispiel als Werbung Oder als Be- 
kanntmachung. 

Als lnformationselement (3) konnen Farbschicn- 
ten (4) und/oder Folien (5) verwendet werden, wo- 
bei die Folie (5) entweder durch Klebstoff, Adhasi- 
cn. Magnetismus Oder durch elektrostatische Krafte 
auf dem Werbetrager aufgebracht ist. Auch die 
Farosch.cht (4) ist reversibel ausgebildet. das 
heisst. sie ist durch ein Losungsmittel entfernbar 
Oder wi* eine Folie abziehbar oder wegrubbelbar. 
Die ursprungliche Farbschicht (6) des Werbetra- 
gers. weiche nur durch mechanische oder chemi- 
sche Mittel entfernbar ist. kann. zum Beispiel als 
Hintergrundfarbe oder als Kontrast in das lnformati- 
onselement (3) miteinbezogen werden. Je nach Ge- 
stattung def Werbung ist es deshalb moglich. aber 
nicht zwmgend. dass alle drei Komponenten, das 
heisst entfernbare. teilweise entfernbare oder nicht 
entfernbare Farbschichten (4). (6) und/oder Folie (5) 
sowohl miteinander kombmiert als auch emzeln zur 
Anwendung kommen konnen. 

Der Vorteil der reversiblen Anbringung des Infor- 
mationselements (3) liegt darin, dass die darunter 
negende Oberilache nicht verandert wird, sodass 
die ursprungliche Form nach dem Entfernen der 
aufgebrachten Information (3) wieder unverandert 
zum Vorschein kommt. 

Die bisherigen Moglichkeiten, eine Werbung auf 
einer Fahrzeugkarosserie anzubringen, bestand in 
der Verwendung von nur mechanisch oder che- 
misch entfernbarer Farbschicht. Der Nachteil dieser 
Moglichkeit besteht darin, dass geliehene oder ge- 
leaste Objekte nur mit grossem finanziellem und 
zeitlichem Aufwand als Werbe- oder Informationsfla- 
che verwendet werden konnten, da die Information 
bei der Ruckgabe des Objektes uberspritzt werden 
musste. Die dabei entstehenden Kosten und Risi- 
ken der Oberfiachenveranderung standen meist 
nicht im Verhaltnis zum Ertrag. 

Ein weiterer Vorteil besteht darin, dass die Wer- 
bung resp. das lnformationselement (3) jederzeit mit 
geringem Aufwand verandert. neu gestaltet oder 
entfernt werden kann. Wichtig ist dabei, dass sich 
die Werbeeinrichtung (1), wie zum Beispiel das Au- 
tomobil, ohne grossen Aufwand wieder in den Ur- 
sprungszustand zuruckfuhren lasst. 

Die Entfernbarkeit der Werbung resp. lnformati- 
onselement (3) eroffnet auch die Moglichkeit einer 
Fahrzeugwerbung, zum Beispiel von Taxis. Insbe- 
sondere deshalb, weil die Taxifahrzeuge meist nach 
einer geringen Dauer, bedingt durch die hohen 
Laufleistungen, an die Leasingfirma zuruckgegeben 
werden mussen. Bei der Ruckgabe muss das Fahr- 
zeug in die ursprungliche Farbe zuruckgefuhrt wer- 



den was mit dem herkommiichen System, d.h. Um- 
spritzen in die Originalfarbeschicht (6), mit grossem 
Aufwand verbunden ist. Mit der Verwendung von 
entfernbarer Farbschicht (4) und/oder Folie (5) ist 
5 das Ruckfuhren in den Originalzustand etnfach zu 
losen. Selbstverstandlich spricht nichts dagegen. 
auch die nicht entfernbare Originalfarbschicht (6) in 
die Werbung miteinzubeziehen, so zum Beispiel als 
weisse Hintergrundfarbe oder als Kontrast zur Folie 
10 (5) etc. Als weitere Neuerung konnen mit der Ver- 
wendung von entfernbarer Farbschicht (4) und/oder 
Folie (5) auch Scheiben und Aufbauten etc. mit in 
die Werbung aufgenommen werden. 

Fig. 1 bis 3 zeigen in perspektivischer Darstel- 
15 lung ein Taxi als Werbeeinrichtung (1). 

Das Taxi gemass Fig. 1 dient als Werbeeinrich- 
tung (1). Die Karosserieoberflache stellt den Werbe- 
trager (2) dar. Der Schriftzug «smarties» und die 
ovalen Punkte stellen das reversible Informations- 
20 element (3) dar. Die Grundfarbe des Taxis stellt die 
nur durch mechanische oder chemische Mittel ent- 
fernbare Farbschicht (6) dar. Der Schriftzug <«smar- 
ties» ist eine wieder entfernbare Folie (5). die ova- 
len Punkte eine wieder entfernbare Farbschicht (4). 
25 Das Taxi gemass Fig. 2 dient als Werbeeinrich- 
tung (1).~Die Karosserieoberflache stellt den Werbe- 
trager (2) dar. Der Schriftzug «<Coca Cola» und die 
runde Grafik beinhaltende Folie (5) auf der Front- 
haube das reversible lnformationselement (3) dar. 
30 Die Grundfarbe des Taxis stellt die nur durch me- 
chanische Oder chemische Mittel entfernbare Farb- 
schicht (6) dar. Der Schriftzug «Coca.Cola» und die 
runde Grafik auf der Fronthaube sind eine wieder 
entfernbare Folie (5). 
35 Das Taxi gemass Fig. 3 dient als Werbeeinrich- 
tung (1). Die Karosserieoberflache stellt den Werbe- 
trager (2) dar. Der Schriftzug «Coca Cola>» und die 
sich uber die ganze Fronthaube bis zur den Rad- 
laufen, der Stossstange und der Frontscheibe er- 
40 streckende Grafik beinhaltende Folie (5), das rever- 
sible lnformationselement (3) dar. Die Folie (5) wur- 
de reversibel uber das ganze Fahrzeug angebracht. 
Die Grundfarbe, das heisst die nur mit mecham- 
schen oder chemischen Mitteln entfernbare Farb- 
45 schicht (6) des Taxis ist nicht mehr sichtbar. 

Patentanspruche 

1. Werbeeinrichtung (1). weiche einen Werbetra- 
50 ger (2) aufweist, dadurch gekennzeichnet, dass auf 

der Oberflache des Werbetragers ein teil- bis ganz- 
flachiges lnformationselement (3) reversibel aufge- 
bracht ist. 

2. Werbeeinrichtung (1) gemass Anspruch 1, aa- 
55 durch gekennzeichnet, dass der Werbetrager (2) als 

ebene oder unebene Flache ausgebildet ist. 

3. Werbeeinrichtung (1) gemass Anspruch 1. da- 
durch gekennzeichnet, dass der Werbetrager (2) als 
Karosserieoberflache von Fahrzeugen, wie Taxi, 

60 Lastwagen, Busse, Cars. Boote, Flugzeuge oder 
Anhanger ausgebildet ist. 

4. Werbeeinrichtung (1) gemass einem der An- 
spruche 1 bis 3. dadurch gekennzeichnet, dass das 
lnformationselement (3) als Farbschicht (4) und/ 

65 oder Folie (5) ausgebildet ist. 
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5. Werbeeinrichtung (1) gemass Anspruch 4, da- 
durch gekennzeichnet, dass die Foiie (5) entweder 
durch Klebstoff, Adhasion, Magnetismus Oder durch 
elektrostatische Krafte auf dem Werbetrager (2) auf- 
gebracht ist. 5 

6. Werbeeinrichtung (1) gemass Anspruch 4, da- 
durch gekennzeichnet, dass das durch die Farb- 
schicht (4) gebildete Informationselement (3) durch 
ein Losungsmittel entfernbar ist, oder sich wie eine 
Folie abziehen lasst, oder durch Rubbeln entfernbar 10 
ist. 

7. Werbeeinrichtung (1) gemass einem der An- 
spruche 4 bis 6, dadurch gekennzeichnet. dass die 
Oberflache des Werbetragers (2) eine Farbschicht 

(6) aufweist. welche nur durch mechanische oder 15 
chemische Mittel entfernbar ist. 
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